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Communiqué de presse EURO/05/03
Copenhague, le 28 mai 2003

Fumer n'a rien de prestigieux ni de "cool". Fumer tue. L'OMS appelle donc le monde du cinéma et celui de la mode à
promouvoir l'image d'une société libérée du tabac et à cesser d'aider l'industrie du tabac à vendre un produit dont les
effets sur la santé publique sont catastrophiques, puisqu'il tue la moitié de ses consommateurs. Ce 31 mai, à l'occasion
de la Journée mondiale sans tabac 2003, l'OMS invite l'industrie cinématographique à prendre des mesures concrètes,
consistant notamment à : cesser d'identifier les marques de tabac dans les films, certifier n'avoir accepté aucun finan-
cement de l'industrie du tabac, diffuser avant tout film des messages musclés contre le tabac et appliquer un système
classant les films selon qu'ils mettent en scène la consommation de tabac ou qu'ils s'en abstiennent. Pour ce qui concer-
ne l'industrie de la mode, l'OMS lui demande de prendre des mesures contre le parrainage par les fabricants de tabac,
contre la consommation de tabac et contre la promotion du tabac comme produit attrayant et chic.

Le docteur Marc Danzon, directeur régional de l'OMS pour l'Europe, déclare : "Il est de bon ton de faire croire que
fumer est chose acceptable. Or le tabac tue. C'est ça la réalité. Cette année, la Journée mondiale sans tabac a pour objec-
tif de faire prendre conscience du rôle positif que l'univers du cinéma et celui de la mode peuvent jouer au service de
la santé publique, et de renforcer ce rôle."

"Et les perdants sont …"

Dans la région européenne, où les produits du tabac sont responsables de 1,6 million de décès chaque année, une enquê-
te récente a montré que près de 30 % des jeunes fumaient, et que les adolescentes fumaient davantage que les femmes
adultes. Les jeunes sont en effet particulièrement exposés aux campagnes de commercialisation de l'industrie du tabac.

Celle-ci a depuis longtemps compris l'immense pouvoir d'influence de la mode et du cinéma sur le public. Le place-
ment de produits est un moyen peu coûteux de faire connaître une marque à l'échelle nationale, de renforcer l'image
d'un fabricant ou encore de faire la promotion de produits par l'intermédiaire de certains des films cinématographiques
et programmes télévisés les plus regardés.

Les fabricants de tabac offrent régulièrement des cigarettes, des cadeaux, des services voire de l'argent en échange du
placement de leurs produits dans des films. Ces dix dernières années, les cigarettes Marlboro ont figuré dans au moins
28 des principaux films à succès d'Hollywood, record qu'aucune des grandes vedettes hollywoodiennes de chair et d'os
n'a pu égaler. Les adolescents non fumeurs dont les vedettes préférées apparaissent souvent à l'écran en train de fumer
auront plus tard, 16 fois plus que les autres, une attitude positive à l'égard du tabac. Les enfants de 11-14 ans qui ont
vu beaucoup de films dans lesquels on fume seront trois fois plus susceptibles d'essayer eux-mêmes. De 1996 à 2000,
80 % des films ayant enregistré le plus grand nombre d'entrées comportaient des scènes où l'on fume, et la présence de
telles scènes dans des films a augmenté de 50 % au cours des années 1990.
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Le placement de produits est une pratique également répandue dans l'univers de la mode. Pour vendre leurs produits,
les fabricants de tabac utilisent les noms des plus célèbres couturiers et les visages des mannequins vedettes. Ils par-
rainent des défilés et des concours destinés à de jeunes créateurs qui cherchent à percer. Alors qu'auparavant leur cible
principale était les femmes, les campagnes de commercialisation visent depuis peu les jeunes des deux sexes. Les fabri-
cants de tabac ne se contentent pas de faire de la publicité dans les magazines de mode : ils cherchent aussi à promou-
voir leurs propres marques de vêtements et parrainent diverses manifestations de mode, notamment, depuis peu, dans
des lieux fréquentés par les jeunes, comme les boîtes de nuit. Par ailleurs, associer le fait de fumer à la silhouette mince
des mannequins aide l'industrie du tabac à renforcer son message auprès des femmes.

La Journée mondiale sans tabac 2003 sera célébrée dix jours après l'adoption par les États membres de l'OMS, le 21
mai 2003, du premier traité de portée mondiale dans le domaine de la santé publique : la Convention-cadre pour la lutte
antitabac. Ce traité historique est une réaction internationale à un problème mondial ; il énonce les règles applicables
à la publicité et à la promotion de produits du tabac ainsi qu'au parrainage de tels produits. La Convention fixe égale-
ment des obligations pour l'application de politiques de prix appropriées et de mesures plus strictes contre la contre-
bande, la protection contre l'exposition à la fumée de tabac dans les lieux publics, la réglementation des produits du
tabac, y compris par l'ajout sur l'emballage d'avertissements conséquents concernant les risques pour la santé, l'inter-
diction de vente aux mineurs, la sensibilisation de la population par le biais de l'éducation et de la communication, la
promotion de traitements contre la dépendance à l'égard du tabac et la mise en place d'une surveillance et d'une coopé-
ration internationale appropriées pour les politiques de lutte antitabac.
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À quand remonte la dernière fois où vous êtes allé(e) au cinéma et qu'une des vedettes s'est allumé
une cigarette à l'écran ?

Lorsqu'on y réfléchit bien, le tabagisme à l'écran, c'est comme montrer une vedette apportant son
soutien au tabagisme sur un panneau-réclame. Et ça marche. Selon Stanton Glantz de Smoke Free
Movies, les jeunes non-fumeurs dont les vedettes préférées fument fréquemment à l'écran sont
seize fois plus susceptibles de développer des attitudes positives vis-à-vis de la cigarette.

*  *  *

Pourquoi les films sont des véhicules encore plus efficaces
que les annonces télévisées
Les films sont beaucoup plus efficaces que les annonces télévisées, et que n'importe quel type
de publicité payante, car le public n'est pas conscient de l'existence d'un commanditaire. Et les
films se perpétuent par le biais du cinéma maison et de la télévision.

La plupart des annonces publicitaires sur le tabac ont été éliminées au début des années 70. Aux États-Unis, les com-
pagnies de tabac ont commencé à chercher d'autres stratégies publicitaires, y compris le versement d'argent pour pro-
mouvoir leurs marques dans des films hollywoodiens. À la différence des pauses publicitaires à la télévision, ces situa-
tions surviennent à un moment où votre attention est habilement dirigée sur l'intrigue et votre attitude défensive à l'é-
gard des exagérations de la publicité et des présentations erronées des faits est à zéro. Vous n'avez aucune raison de
croire qu'il existe un motif sous-jacent pour vendre des cigarettes.

Une vedette très connue a été payée 500 000 dollars pour fumer une certaine marque de cigarette dans trois de ses films
d'action. En 1989, le scandale des pots-de-vin dans l'industrie du cinéma a été dévoilé, et les compagnies de tabac ont
"volontairement" cessé cette pratique. Un pot-de-vin, c'est la corruption de n'importe quelle personne influente en
échange de la promotion d'un produit ou d'un service, comme celle de disc-jockeys pour promouvoir des disques. Mais
plus d'une décennie plus tard le tabagisme à l'écran est encore plus courant qu'avant l'interdiction.

Selon une étude de la American Lung Association menée par des jeunes, en 1997-1998,
88 % des 50 succès de salle comportaient des scènes montrant l'usage de tabac, et dans
74 % d'entre eux, les vedettes principales fumaient.

Smoke Free Movies prétend également que, pour les 25 succès de salle les plus renta-
bles réalisés l'an dernier en Amérique, neuf films sur dix affichent l'usage du tabac à
l'écran. Plus de un film sur quatre montre une marque particulière... les acteurs affi-
chent ou fument ces marques publicisées dix fois plus qu'avant l'interdiction des pots-
de-vin de 1989.
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L'Organisation mondiale de la Santé fait remarquer qu'aucune étiquette d'avertissement n'est requise lorsque des acteurs
ou des actrices s'allument une cigarette. Ce que le jeune voit, c'est une vedette au style de vie enviable... faisant usage
de tabac. Cela signifie qu'un grand nombre de jeunes perçoivent le tabagisme comme une "activité très souhaitable",
car les films ne montrent pas les faits réels : la dépendance, la maladie et la mort.

Dans Titanic (qui a reçu un visa 13 ans et plus aux États-Unis), Leonardo DiCaprio et la co-vedette Kate Winslet
fument, ce qui a pour effet d'inciter probablement 100 millions d'acheteurs de billets partout dans le monde à associer
la cigarette aux histoires sentimentales et à la contestation de l'autorité. Ce type d'appui par des célébrités a une valeur
presque inestimable. Et il continuera de se perpétuer par le biais du cinéma maison et de la télévision.

On peut lire des pubs comme celle-ci dans le New York Times et Variety, le journal quotidien du cinéma commercial.

Pensez-y !
Plutôt que de simplement "montrer la réalité", Hollywood exagère de toute évidence le nombre et le statut des fumeurs
à l'écran. Ce sont les riches, les puissants, les personnes séduisantes et les vedettes qui fument dans les films. Mais en
réalité, les données démographiques sur les fumeurs sont bien différentes.

Les compagnies de tabac ont besoin des films pour piéger sans cesse les jeunes spectateurs du monde entier au moyen
des salles de cinéma, du cinéma maison et de la télévision. L'industrie du tabac sait que son propre avenir dépend de
l'acceptation de la cigarette par la société. Alors imaginez ce que valent des vedettes comme Julia Roberts, Gwyneth
Paltrow, Brad Pitt et Leonardo DiCaprio lorsqu'elles fument à l'écran. C'est comme si ces personnes appuyaient per-
sonnellement le tabagisme.
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Des experts de la santé dénoncent la présence trop importante de
fumeurs dans les films hollywoodiens. Le phénomène est également
constaté en France mais les preuves d'accord entre producteurs et
cigarettiers sont rares.
Créé le 15 mars 2004
Mis à jour le 15 mars 2004 à 10h04

Hollywood fait le jeu des cigarettiers. Entre 1998 et 2002, 80% des films américains ont montré des images de fumeurs,
indique une étude conduite par des chercheurs de l'Université de Californie à San Francisco, réalisée sur 775 films amé-
ricains. "Alors que des centaines de milliers de jeunes ont commencé à fumer parce qu'ils ont vu des fumeurs sur le
grand écran, cette étude démontre qu'il n'y a aucune réaction de la part de l'industrie cinématographique", a regretté
Stanton Glantz, l'un de ses auteurs.
Les studios Time Warner, Disney et Sony sont ainsi responsables de 56% de la totalité des images montrant du tabac
regardées par les enfants entre 6 et 11 ans et les adolescents entre 12 et 17. "Durant les cinq dernières années, 88% des
films de Disney déconseillés aux moins de 13 ans incluaient des images de tabagisme", pointe l'étude.

Impuissance
Il n'y a pas qu'Arnold Schwarzenegger ou Bruce Willis qui s'affiche à l'écran avec un cigare ou une blonde aux lèvres.
Une enquête, publiée en 2003 dans le Bulletin épidémiologique hebdomadaire, s'est intéressée à la "valorisation du
tabac" (personnes qui fument, marques de cigarettes apparentes…) dans 200 "films à grands succès", français ou non,
diffusés en France entre 1982 et 2001. En moyenne, un film de 120 minutes consacre 4,32 secondes à un événement
lié au tabac. "Loin d'être insignifiante, la présence du tabac au cinéma persiste", soulignent les auteurs.
Le phénomène est particulièrement marqué depuis un an dans la production française, estime Serge Karsenty, sociolo-
gue au CNRS, à Nantes. "Une impression personnelle davantage qu'une mesure scientifique", précise-t-il. Et de citer
l'omniprésence du tabac dans Pas sur la bouche d'Alain Resnais, Demain, on déménage de Chantal Ackerman ou
Confidences trop intimes de Patrice Leconte. "Dans Les Sentiments (de Noémie Lvovsky, NDLR), il y a quatre per-
sonnages principaux - deux médecins et deux femmes - et tous fument constamment. C'est particulièrement choquant,
surtout lorsqu'il s'agit de professions médicales", indique le sociologue à tf1.fr.

Bref, on fume davantage dans les films que dans la vraie vie. "C'est préoccupant mais nous sommes impuissants",
reconnaît Nicolas Villain, directeur adjoint du Comité national contre le tabagisme (CNCT) (http://www.cnct.org/)."Nous
n'avons pas de preuves que les fabricants de cigarettes financent les films mettant en scène des fumeurs, juste des sup-
positions", ajoute-t-il. Des suppositions qui s'appuient tout de même sur l'existence d'un document
(javascript:openPopup('http://legacy.library.ucsf.edu/cgi/getdoc?tid=mfs93f00&fmt=pdf&ref=results','url_1',250,300,50,50,0,0,0,0,1,0), daté
de 1983. Lequel prouve que Sylvester Stallone s'est engagé à promouvoir les produits du cigarettier Brown &
Williamson en échange de 500.000 dollars.

photo : Sandrine Bonnaire dans Confidences trop intimes (Mars productions)
e-TF1 n'est aucunement responsable du contenu des sites externes

pour lesquels elle offre des liens.

Matthieu DURAND

http://www.cnct.org/
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